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Título
¿Es lo que quieres?
Breve descripción del proyecto. 

Nuestros alumnos se ven continuamente bombardeados por anuncios publicitarios que les dicen cómo tienen, que vestir, cómo tienen que actuar, e incluso cómo tienen que ser. Es necesario que se conviertan en consumidores responsables que sean capaces de defenderse del consumismo que les rodea. Por eso, creemos que mediante el análisis de los valores, contravalores y estereotipos que transmite la publicidad, así como, mediante la elaboración de una campaña publicitaria sobre un tema social, los alumnos se aproximarán a la publicidad con un espíritu más crítico.

Alumnado participante. 


Los alumnos participantes serán alumnos de 4º de ESO (15-16 años). Participarán de forma individual y grupal, aunque el producto final lo realizarán en grupos de cuatro o cinco alumnos. 

Área de contenidos o asignatura del proyecto. 


Área de Lengua Castellana y Literatura, aunque podrá relacionarse con Educación Plástica  e incluso música.
Objetivo(s) del proyecto. 
· Potenciar el  espíritu crítico ante los mensajes publicitarios.

· Conocer el fenómeno publicitario

· Leer  imágenes y analizar los elementos básicos que conforman los anuncios publicitarios.

· Observar y expresar los modelos sociales que se proyectan a través de la publicidad.

· Utilizar e interpretar los lenguajes presentes en la publicidad.

· Elaborar anuncios, en diferentes soportes, respetando las fases de elaboración.

Lengua. 

Castellano
Integración en la programación. 
Dentro de los contenidos de la programación de 4º de la ESO como una actividad más.
Contenidos. 
· Historia de la publicidad.

· Finalidad del texto publicitario.

· Estructura de los mensajes publicitarios (componentes verbales y no verbales)

· El lenguaje publicitario.

· Soportes publicitarios.

· Estrategias de la publicidad.

· Publicidad  y espíritu crítico.

· Fases en la elaboración de anuncios.
Plataforma, aplicaciones y modo de intercambio. 


Plataforma  Edmodo. En principio intercambiarán sus opiniones a través del foro. Quizás sea conveniente la creación de una Wiki para facilitar la colaboración. El producto final lo compartirán a través de la plataforma.
Tareas que los estudiantes van a realizar. 

· Tes de educación informal

· Visionado del vídeo “La publicidad al descubierto”.

· Selección de anuncios antiguos.
· Comparación de anuncios antiguos y actuales.

· Análisis de los elementos formales de uno de los anuncios.

· Creación de una galería de anuncios con marcados rasgos sexistas. (Justificación de la elección)
· Elaboración en grupos de cuatro o cinco de una campaña publicitaria de carácter social.

· Subida de los productos finales a la plataforma. 
Frecuencia de la comunicación. 
¿Según necesidades de colaboración para realizar las tareas? 

 Duración del proyecto. 
Un trimestre
Evaluación. 

· Reconocer los diferentes elementos de la publicidad.

· Comunicar a  los demás de los argumentos que justifican su selección o crítica.

· Usar de forma adecuada y creativa los diferentes lenguajes que intervienen en la publicidad.

· Utilizar los recursos tecnológicos básicos.

